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株式会社アサツー ディ・ケイ 

 

ADK 生活者総合調査をベースに女性の美容意識を診断 

『大人になっても夢見ていたい いまさらヒロイン診断』リリース 

あなたの美容意識を 8人のヒロインにたとえてズバリ診断！ 
 

株式会社アサツー ディ・ケイ（本社：東京都港区、代表取締役社長：植野 伸一、以下

「ADK」）は、「ADK 生活者総合調査」をベースとした結果データに基づき、女性の美容意識を

診断するコンテンツ『大人になっても夢見ていたい いまさらヒロイン診断』をリリースいたしま

す。 

 

『大人になっても夢見ていたい いまさらヒロイン診断』：http://heroine-shindan.jp/ 
 

◆ 膨大な調査データを分析！ ホンネが見えるホンキの美容意識診断コンテンツ 

このたび公開する『大人になっても夢見ていたい いまさらヒロイン診断』は、ADK が保有す

る膨大な調査データ/メソッドに基づいて開発した「美容意識診断コンテンツ」です。ユーザー

がサイト上の簡単な質問に答えると、統計的信頼度の高い診断結果（ご自身の美容意識が

どんなタイプなのか？）を、楽しい占い仕立てのコンテンツで知ることができます。 

ADK では毎年 1回、関東・関西合わせて 1万人以上（2014 年までは関東のみ）を対象に、

生活者の意識・価値観、消費行動、メディア接触などを総合的に分析する大規模自主調査

「ADK生活者総合調査」を実施しています。その調査データをもとに、生活者のライフスタイル

や流行、嗜好などを分析し、「価値観クラスター」を開発。生活者総合調査に回答していない

人でも、特定の質問に回答すれば判別ロジックにより各クラスターに分けることができるため、

多くの方にお楽しみいただける様々なコンテンツとして調査結果を提供しています。 

http://heroine-shindan.jp/


 

 

 これまでにリリースして話題を呼んだ『あなたが知らない裏の顔』に続き、『大人になっても

夢見ていたい いまさらヒロイン診断』でも、心理テストを楽しむようにユーザーの隠れた行動

心理を明らかにします。 

 

 

◆ あなたの美容意識はどのヒロインタイプ？ 

『大人になっても夢見ていたい いまさらヒロイン診断』 
 

自分では自然に決めたことにも、裏側には隠されたホンネが潜んでいるもの―。『大人にな

っても夢見ていたい いまさらヒロイン診断』は、美容全般に関する 22 の設問から、あなたの

美容意識をズバリ診断します。診断結果は 8 つのタイプに分け、女性なら一度は憧れた物語

の名作に登場するヒロインで表現。 

「白雪姫」タイプは、魔女から手渡されたりんごを疑いなしに食べてしまう白雪姫のように、

人からすすめられたものや新商品についつい手を出してしまうミーハー気質あり。「眠り姫」タ

イプは、100年も眠りつづけ、気がつくと王子にキスされていた眠り姫のごとく、美容・化粧品

への興味やおしゃれへの関心がなく、時代に取り残されている人たち…？！ 

さらに、8人のヒロインそれぞれに合った美容やメイクなどのコツを、いま話題の8人の

YouTuberが表現力豊かにわかりやすく動画で紹介します。 

 

＜質問＞ 全22問 

一例： 

・美容品は、気に入っている銘柄を使い続ける 

・有名人・モデル等のファッションを参考にする事が多い 

・化粧は、気になる部分を隠すためにしている など 

 

＜診断タイプ＞ 全8タイプ 

【白雪姫】 

【かぐや姫】 

【みにくいアヒルの子】 

【美女と野獣のベル】 

【シンデレラ】 

【人魚姫】 

【眠り姫】 

【アリス】 

 

＜登場する YouTuber＞ 計 8 名 

木下ゆうか、橋本奈実、ちひろ、こうじょうちょー、田中愛、香織、BeansSchool、田中なつき 

 

 

 



 

 

ADK では今後も調査データに基づく楽しい診断コンテンツを多くの方に提供してまいります。

また、このような取り組みを通じクライアントに最適なソリューションを提供するとともに、培っ

た知見を活かし、よりリッチで話題性のあるコンテンツの開発に努めます。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【本件に関するお問合せ先】 

株式会社アサツー ディ・ケイ 

DDI リ・マーケティング局  石田 Tel：03-6830-3820 

コーポレート・コミュニケーション室  平尾、中島 Tel：03-6830-3855 

ADK 生活者総合調査とは 

生活者をライフスタイル・消費行動・メディア接触など多面的側面から捉えることで、より深いター

ゲットインサイトを導き出すことを目的とした ADK オリジナル調査。 

【調査概要】 

調査エリア： 

関東地区 東京都・神奈川県・埼玉県・千葉県・群馬県・栃木県・茨城県（一都六県） 

関西地区 大阪府・京都府・兵庫県・奈良県・和歌山県・滋賀県（二府四県） 

調査対象：15歳～69歳の男女計14,342人 

調査方法：WEB調査 

調査時期：2015/5/21～2015/6/18 

調査内容：生活価値観、家族観、買い物意識、食・健康・住環境・美容に関する意識など 


