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アサツー ディ･ケイと大日本印刷  
ニューロマーケティングを用いた生活者の興味関心度に関する調査を実施 

－アンケート調査だけでは把握しづらかった、生活者を刺激する“新しい”興味関心因子を発見－ 
 
株式会社アサツー ディ･ケイ（本社:東京 社長:清水與二 資本金:375 億円 以下 ADK）と大日本印

刷株式会社（本社:東京 社長:北島義俊 資本金:1,144 億円 以下 DNP）は、両社が 2010 年 9 月に

立ち上げた、ニューロマーケティングにより新たな広告・販促アプローチを共同開発する『脳活プロジェ

クト』を推進しています。このたび、活動の一環として「金融」「健康・美容」の商品やサービスのコンセプ

トについて、生活者の興味関心度を調査しました。 
※ 参考 ： 『脳活プロジェクト』に関するリリース ： http://www.adk.jp/html/news/2010/20100929_001017.html 

http://www.dnp.co.jp/news/1220658_2482.html 

 

【調査の目的と内容】 

ニューロマーケティングは、脳科学の立場から生活者の脳の反応を計測することで潜在的な心理や嗜

好、行動の仕組みを解明し、商品開発や広告などのマーケティングに活用しようとする試みです。 
『脳活プロジェクト』は、広告・販促ビジネスにおいて、ニューロマーケティングを活用した新たなマーケ

ティングアプローチの構築を目指しています。例えば、TVCM や平面広告、カタログやパンフレット、デ

ジタルコンテンツなどの制作物を見た時の生活者の興味関心度を、脳波を測定するなどして調査・分

析し、効果的なコミュニケーション手法の開発を支援します。 
今回は、商品やサービスの広告に、現在実際に使われているキーワード、および今後想定される新し

いキーワードについて生活者の評価を把握することを目的として、以下の調査を行いました。 
・ 調査対象者 ： 首都圏在住の 20～60 代の男女、合計 90 名 
・ 調査方法 ： 集合調査（脳波測定、記述式アンケート） 
・ 調査対象カテゴリー ： 「保険商品」、「基礎化粧品」、「投資商品」、「健康食品・サプリメント」の 4 つ 
・ 調査期間 ： 2010 年 10 月中旬～下旬 
 
【調査結果の概要】 

今回の調査では、ヘアバンドタイプの脳波計を装着した生活者に、カテゴリー別のキーワードと、「ブラ

ンド」や「シェア No1」など全カテゴリーに共通するキーワードをそれぞれ文章化（提示コピー化）して提

示しました。これらの提示コピーに対して、6 段階評価による記述式アンケートに回答してもらうとともに、

脳波が示す興味関心度も合わせて調査しました。調査結果の概要は以下の通りです。 
 
・ 保険商品では、「不安を解消するために入る、“気休め”のような商品」という提示コピーに対し、脳

波測定では高い興味関心度が示されましたが、記述式アンケートでは低い結果となりました。また、

アンケートと脳波測定の両方で、「カスタマイズ」や「無駄を省く」などを表現した提示コピーに興味

関心度が高いことがわかりました。 
・ 基礎化粧品では、「使うことで、優越感やステイタス感を感じられる商品」という提示コピーに対し、

脳波測定では高い興味関心度が示されましたが、記述式アンケートでは低い結果となりました。ま

た、アンケートと脳波測定の両方で、「はり」や「手軽さ」などを表現した提示コピーに興味関心度が

高いことがわかりました。 



・ 投資商品では、「投資することで、優越感やステイタス感を感じられる商品」や「人生によい刺激を

与えてくれる商品」という提示コピーに対し、脳波測定では高い興味関心度が示されましたが、記

述式アンケートでは低い結果となりました。一方、アンケートと脳波測定で共通して高い興味関心

度を示すものは特にありませんでした。 
・ 健康食品・サプリメントでは、興味関心度が記述式アンケートでは低く、脳波測定では高い提示コ

ピーはありませんでした。一方、アンケートと脳波測定の両方で、「体質改善」や「パワーアップ」など

を表現した提示コピーに興味関心度が高いことがわかりました。 
・ 今回の脳波測定では、全カテゴリーに共通して、「手軽さ」を表現した提示コピーに興味関心度が

高いことがわかりました。また、「シェア No1」を表現した提示コピーは、投資商品、保険商品、健康

食品・サプリメントのカテゴリーで興味関心度が高かったのに対して、基礎化粧品では低いという結

果が得られました。 
 
【今後について】 

今回の調査結果に基づき、より効果的なコミュニケーションづくりに役立つメソッド開発を進めてまいりま

す。また、今後さまざまな業界から参加企業を募り、新規テーマの設定やメソッドの共同開発などプロジ

ェクトの拡大を図っていく予定です。 
また、今回の調査結果を皆様にご紹介するセミナーを 3 月 15 日に開催します。 
詳しくは、http://www.dnp.co.jp/seminar/e-mk/ をご覧下さい。 
 
※添付資料：調査結果レポートサンプル 2 枚 

－以  上－ 
 
 
【報道関係者からのお問い合わせ先】 
株式会社アサツー ディ・ケイ 広報室 中島 TEL:03-3547-2003 E-Mail:adkpr@adk.jp 
大日本印刷株式会社 広報室 嶋田 TEL：03-5225-8225 E-mail：Shimada-Y2@mail.dnp.co.jp 
 
 

http://www.dnp.co.jp/seminar/e-mk/
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【保険商品】　

① 「カスタマイズ」「無駄を省く」は、アンケートと脳波両方で興味関心度が高い。

② 「気休め」は、アンケートでは低いものの、脳波では高い興味関心度が示された。

③ 「リスクと向き合う」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。

① 「カスタマイズ」「無駄を省く」は、アンケートと脳波両方で興味関心度が高い。

② 「気休め」は、アンケートでは低いものの、脳波では高い興味関心度が示された。

③ 「リスクと向き合う」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。

【基礎化粧品】　

① 「手軽さ」「はり」は、アンケートと脳波両方で興味関心度が高い。

② 「優越感」は、アンケートでは低いものの、脳波では高い興味関心度が示された。

③ 「美白」「ぷるぷる」「透明感」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。

① 「手軽さ」「はり」は、アンケートと脳波両方で興味関心度が高い。

② 「優越感」は、アンケートでは低いものの、脳波では高い興味関心度が示された。

③ 「美白」「ぷるぷる」「透明感」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。
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※カテゴリー間を比較するための結果を表示しております。

脳活プロジェクト

 

調査結果①
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脳活プロジェクト

 

調査結果②

【投資商品】　

① 投資商品に関して、アンケートと脳波両方で興味関心度が高いコピーは、あまり見られなかった。

② 「優越感」「よい刺激を」は、アンケートでは低いものの、脳波では高い興味関心度が示された。

③ 「元本保証」「業界最安値」「リスクヘッジ」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。

① 投資商品に関して、アンケートと脳波両方で興味関心度が高いコピーは、あまり見られなかった。

② 「優越感」「よい刺激を」は、アンケートでは低いものの、脳波では高い興味関心度が示された。

③ 「元本保証」「業界最安値」「リスクヘッジ」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。
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【健康食品・サプリメント】　

① 「パワーアップ」「おいしく」「体質改善」は、アンケートと脳波両方で興味関心度が高い。

③ 「一日分」「最新医学」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。

① 「パワーアップ」「おいしく」「体質改善」は、アンケートと脳波両方で興味関心度が高い。

③ 「一日分」「最新医学」は、アンケートでは高いものの、脳波での興味関心度は低い。

興
味
関
心
度

【
ア
ン
ケ
ー
ト
】

興
味
関
心
度

【
ア
ン
ケ
ー
ト
】

興味関心度 【脳波】興味関心度 【脳波】

①③

高
い

低
い

低い 高い

デトックス

パワーアップ

体質改善

最新医学
1日分

おいしく

シェアNo1
手軽さ

※カテゴリー間を比較するための結果を表示しております。 Copyright 2011 ASATSU-DK INC. All rights reserved.
Copyright 2011 Dai Nippon Printing Co.,Ltd. All rights reserved.
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