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ｖｓ．ケータイ：ウェブサイトのイメージ分類

PCサイト

モバイル（携帯）サイト

Yahoo!JAPAN

Google

楽天

YouTube

Amazon.co.jp

価格．ｃｏｍ

mixi

Wikipedia

２ちゃんねる ニコニコ動画

MSN Japan

信頼できる

センスがよい

クオリティが高い

魅力がある

オリジナリティを感じる

勢いを感じる

身近に感じる

好きなウェブサイトである

安心して見られる

自分の興味・関心と合っている

使っていてストレス
を感じない

このサイトでしか得られない情報がある

更新が頻繁で、いつも新しい情報がある

このサイトの口コミ情報は、商品やサービスを
購入するときの参考になる

仕事や学習に役立つ

趣味や娯楽に役立つ

生活に役立つ

買い物やショッピングに役立つ

楽しい気持ちになる

好奇心がわく

ためになる

流行がわかる
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ショッピングに
役立つサイト

仕事や学習・生活に
役立つサイト

エンタテインメント性が高く
楽しい気持ちになるサイト

◆：ウェブサイト
○：イメージ項目

（各サイト閲覧者ベース）

流行がわかる

ためになる

好奇心がわく

楽しい気持ちになる

買い物やショッピングに役立つ

生活に役立つ

趣味や娯楽に役立つ

仕事や学習に役立つ

このサイトの口コミ情報は、
商品やサービスを購入するときの参考になる

更新が頻繁で、いつも新しい情報がある

このサイトでしか
得られない情報がある

使っていてストレスを感じない

自分の興味・関心と合っている

安心して見られる

好きなサイトである

身近に感じる

勢いを感じる

オリジナリティを感じる

魅力がある

クオリティが高い

センスがよい

信頼できる

ニコニコ動画モバイル

Amazon.co.jp

GREEモバイル

モバゲータウン YouTubeモバイル

楽天市場

GoogleモバイルYahoo!ケータイトップページ

mixiモバイル

au one(EZ)トップメニュー
Yahoo!モバイル

iMenu
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仕事や学習、生活に
役立つサイト

ショッピングに
役立つサイト

エンタテインメント性が高く
楽しい気持ちになるサイト

Yahoo!ショッピング

（各サイト閲覧者ベース）

◆：ウェブサイト
○：イメージ項目

～PCサイト、モバイルサイト共に同じように3タイプに分類できる～

（コレスポンデンス分析）
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PC派 ケータイ派

PC派：86.4%
（主にPCからのネット利用）

ケータイ派：13.6%
（主に携帯電話からネット利用）

消費意識・行動生活行動

男性PC
派,

47.5%女性PC
派,

38.8%

男性
ケータ
イ派,
4.2%

女性
ケータ
イ派,
9.4%

〈生活場所〉 〈主な行為〉

(%)(%*)
*単位：1時間当たり延べ行為者率

外出派より自宅派。

性能・機能や実用性を重んじ、慎重な
購買を行う消費価値観。

堅実・真面目などの価値を大切にする

外出好きで、友人知人とのコミュニケーショ
ンを好む。

デザインでものを選んだり、衝動買いを行う
など、買い物自体を楽しむ傾向。

楽しさ・自由・快適などの価値を大切にする

PC派プロフィール ケータイ派プロフィール

同じ若年層（18歳～24歳男女）でも、PC派とケータイ派では、下記のような生活・消費行動・価値観の違い
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ｖｓ．ケータイ：

 

ユーザープロフール分析

〈消費意識〉 〈消費行動〉

“PC派 vs. ケータイ派”人数構成
（18歳～24歳

 

n=1,547）
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ｖｓ．ケータイ：

 

生活時間における使い分け実態

※平日の時間帯別接触上位３メディア

男性ターゲット

パソコン ケータイ

＝PC時間 ＝ケータイ時間
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生活時間における使い分け実態

女性ターゲット
※平日の時間帯別接触上位３メディア

パソコン ケータイ

＝PC時間 ＝ケータイ時間


	スライド番号 1
	スライド番号 2
	スライド番号 3
	スライド番号 4

